Табела 9.1. Научне, уметничке и стручне квалификације наставника и задужења у настави
	Име и презиме 
	Светлана Соколов Младеновић

	Звање
	Ванредни професор

	Назив институције у  којој наставник ради са пуним  или непуним радним временом и од када
	Економски факултет Универзитета у Нишу

	Ужа научна односно уметничка област
	Привредни развој и економска политика

	Академска каријера

	
	Година 
	Институција 
	Научна или уметничка област 
	Ужа научна, уметничка или стручна област

	Избор у звање
	2016.
	Економски факултет Универзитета у Нишу
	Економске науке
	Привредни развој и економска политика

	Докторат
	2011.
	Економски факултет Универзитета у Нишу
	Економске науке
	Привредни развој и економска политика

	Специјализација
	
	
	
	

	Магистратура
	2006.
	Економски факултет Универзитета у Нишу
	Економске науке
	Привредни развој и економска политика

	Мастер
	
	
	
	

	Диплома
	2001.
	Економски факултет Универзитета у Нишу
	Економске науке
	Општа економија

	Списак предмета за  које  је наставник акредитован на првом или другом степену студија

	Р.Б.

1,2,3....
	Ознака предмета
	Назив предмета     
	Вид наставе
	Назив студијског програма 
	Врста студија (ОСС, ССС, ОАС, МСС, МАС, САС)

	1.
	
	Економика трговина
	Активна настава
	Економија
	ОАС

	2.
	
	Трговински менаџмент
	Активна настава
	Економија
	ОАС

	3.
	
	Трговински маркетинг
	Активна настава
	Економија
	МАС

	4.
	
	Савремена трговина
	Активна настава
	Економија
	МАС

	
	
	
	
	
	

	Репрезентативне референце (минимално 5 не више од 10)

	1. 
	Sokolov Mladenović, S., Mladenović, I., Ćuzović, D. (2019). Distributive trade and economic growth: EU28 evidence for the period 2008-2015. Journal of Business Economics and Management, 20(3), 489-506. https://doi.org/10.3846/jbem.2019.9857 (impact factor 5 years 1,265). M22

	2. 
	Ћузовић, С., Соколов Младеновић, С. (2018). Електронска трговина-принципи, структура, развој. Ниш: Економски факултет.M42

	3. 
	Sokolov Mladenović, S., Mladenović, I., Milovančević, M., Denić, N. (2017). Cross-cultural dimensions influence on business internationalization by soft computing technique. COMPUTERS IN HUMAN BEHAVIOR, 75, 865-869. https://doi.org/10.1016/j.chb.2017.06.035 (impact factor 5 years 4,417). M21

	4. 
	Sokolov Mladenović,S., Mladenović, I., Milovančević, M. (2017). Evaluation of trade influence on economic growth rate by computational intelligence approach. PHYSICA A-STATISTICAL MECHANICS AND ITS APPLICATIONS, 465, 358-362. https://doi.org/10.1016/j.physa.2016.08.031 (impact factor 5 years 2,076). M21

	5. 
	Ћузовић, С., Соколов Младеновић, С., Ћузовић, Ђ. (2017). The Impact of Retail Formats on the Development of Food Retailing. EBER-Entrepreneurial Business and Economics Review, 5 (1), 11-26. (emerging SCI list) M23

	6.  
	Соколов Младеновић, С., Ћузовић, С. (2017). Impact of innovation on trade development – evidence from Serbia. Conference proceedings: Economic policy for smart, inclusive and sustainable growth (Editors: Dragan Stojkovic, Milos Bozovic and Sasa Randjelovic), University of Belgrade, Faculty of Economics, 345-366. M14

	7. 
	Ћузовић, С., Соколов Младеновић, С. (2017). Managing environmental component of sustainable development in trade sector of Serbia (chapter 3). Green Economy in the Western Balkans: Towards a Sustainable Future (eds. Renko, S., Pestek, A.), Emerald Publishing Limited, 139-171. M13

	8. 
	Sokolov Mladenović, S., Cvetanović, S., Mladenović, I. (2016). R&D expenditure and economic growth: EU28 evidence for the period 2002-2012 . ECONOMIC RESEARCH, 29(1), 1005-1020. https://doi.org/10.1080/1331677X.2016.1211948 (impact factor 5 years 0,839). M23

	9. 
	Ћузовић, С., Соколов Младеновић, С. (2015). Менаџмент интернационализације трговине. Ниш: Економски факултет. М42

	10. 
	Sokolov Mladenović, S., Ćuzović, Đ. (2015). Franchising as the model of internationalisation of retailing. TEME, XXXIX (1), 191-206. M24

	Збирни подаци научне, односно уметничке и стручне активности наставника 

	Укупан број цитата
	Може се наћи на: https://scholar.google.com/

	Укупан број радова 
SCI (SSCI) листе
	4

	Тренутно учешће на пројектима
	Домаћи 1
	Међународни

	Усавршавања 
	

	Други подаци које сматрате релевантним
Члан је Српског удружења за маркетинг
Активно учествује у реализацији округлих столова и предавања по позиву из области трговине, трговинског менаџмента и трговинског маркетинга. Један је од руководилаца Иновационог семинара „Трговинска дипломатија: Вештине преговарања и умеће склапања купопродајног уговора“ који се на Економском факултету одржава од 2004. године. Била је коментор студентима Економског факултета у Нишу, који су јуна 2017. содине освојили друго место на конкурсу за Најбољу пројектну идеју, а који је расписала Развојна агенција Србије у сарадњи са Српском академијом наука и уметности. Области интересовања и истраживања су јој: трговина, малопродаја, интернационализација трговине, трговински маркетинг, трговински менаџмент и електронска трговина.

	Ове податке дати за сваког наставника, или користећи исту форму формулара формирати књигу свих наставника у установи, која се у том слушају даје као прилог. Ова табела несме прећи једну А4 страну.


